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MEDIEN

Flughafenwerbung

Die Magie des Airports

Wer Marktforschung am Flughafen betreiben will, muss sich nur

2in paar Stunden dort aufhalten. Dann erlebt er live, was Werbung

am Flughafen so besonders macht: Die bunt gewebte Atmosphiire

aus Technik und Reisefieber und menschlichen Schicksalen.

S lugnummer AB1000, im Cockpit eines Airbus 319.
5000 Meter I'lughdhe.
“ Withrend die Wolkengebirge scheinbar ruhig ne-
beneinander schweben, dringen vereinzelt Son-

Wir befinden uns in ca.

®  nenstrahlen zu uns durch. Das Motorengerdusch
erzeugt ein Summen in der Kabine. Der Kapitdn und
seine Co-Pilotin checken den dichten Luftverkehrs-
raum, fiittern den Bordcomputer mit den nétigen Daten.,
Unzihlige Anzeige-Instrumente, neueste Technik. Ein-
blicke in eine faszinierende Art der Forthewegung.
Landcanﬂug. Die Maschine wird ausgerichtet,
letzte Codes und Anweisungen werden in den Bord-
computer eingetippt. Die Landeklappen sind ausge-
fahren, wir nihern uns der Siidbahn. Aktuelle Ent-
fernung bis zur Landung in Metern: ,400%, die Ma-

schine bewegt sich wie von einem Faden gezogen auf
die Landebahn zu, ,,200%, wartende Maschinen auf
dem Taxiway, , 100 above®, gespannte Ruhe im Cock-
pit. Dann starten wir durch. Die Turbinen arbeiten
wieder voll, wir steigen erneut in den Himmel ..,

Mehr als Lichtwerb

gesuchl, andere Menschen beim Reisen beobachtet und
warten — aufgeregt, gespannt — bis ihr Flug aufgerufen
wird. Und welche Rolle spielt hier die Werbung?

Im Lexikon der Aullenwerbung ven 1990 findet man
zu IFlughafenwerbung folgenden Eintrag: ., Auf den grofien
Flughiifen (in den Ankunfts- und Abflughallen und auf
dem Aulengelinde, jedoch nicht auf den Flugfeldern
selbst) gibt es verschiedene Werbemaéglichkeiten, die auf
den einzelnen Flughéfen unterschiedlich sein kénnen,
Lichtwerbung in vielen Formen wird in den meisten Fil-
len angeboten, In den Ankunfts- und Abflughallen stehen
meist Ausstellungsvitrinen zur Verfiigung. (...)."

Die Beschreibung ist niichtern und rein sachlich
jedoch
die Werbung an den Flughéfen enorm weiter entwi-
ckelt. Diese Professionalisierung der
bung ist durch drei Faktoren gekennzeichnet: Standar-
disierung, Digitalisierung und Umstrukturierung.

auch zutreffend. In den letzten Jahren hat sich

Flughafenwer-

e Standardisierung: Mit der Etablierung von Citylight-
Postern und Citylight-Boards hat Flugha.fenwerhung
Anschluss an dm Standardmedmn der : bung




DR. JURGEN ZETZSCHE.

ist Leiter Airport Advertising am Flugha-
fen Disseldorf. Der Flughafen Diisseldorf
ist Mitglied in der Initiative Airport Media
und Ausrichter des diesjéhrigen Airport
Media Award (www.airport-media-award.
de). dem Kreativwettbewerh flr beste
Flughafenwerbung, der ab 1. Juli 2009 in
die 13. Runde geht.

L .

entstanden, sodass CLP-Kampagnen iiher mehrere Air-
ports hinweg gebucht werden konnern. Bei der Planung
dieser Standard medien kooperieren Flughéfen mit un-
terschiedlichen Anbietern von Aulenwerbung wie z.B.
|G Decaux, Wall oder Stroer.

» Digitalisierung: Die Digitalisierung der Medien hilt
geit Jahren Einzug an den Airports. Wihrend die Flug-
hifen Frankfurt, Miinchen, Leipzig/Halle und Miins-
ter/Osnabriick schon seit Jahren auf Airport-TV setzen,

digitales Werbemedium im Einsatz. Der DUS AD
WALK besteht aus einer Reihe von fiinf modernen
40-Zoll-I'FT-Bildschirmen, die individuell als Stand-
bild, als sequenzielle Bildfolge oder als Videosequenz
hespielt werden kénnen. Das Medium, das der Flug-
hafen Diisseldorf in Kooperation mit Strder Infoscreen
entwickelt hal, wird von den Werbetreibenden ange-
nommen. Die kreativen Kampagnen grofier Brands wie
2.B. Vadafone, Nissan, ProSieben oder der Telekom
sind speziell auf den DUS AD WALK zugeschnitten

einem Mix aus Nachrichten und Werbung,
ist am Flughafen Diisseldorf mit dem DUS
AD WALK seit 2003 ein rein kommerzielles

WERBUNG IN XXL
Die 200 Meter lange Outdoor-Land-
mark am Flughafen Frankfurt.
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